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Nau no-tehnoloski i tehnoloSki parkovi (NTP/TP)

"Nau no-tehnoloski park" predstavlja manje-viSe Sirok pojam, koji se koristi da opiSe
raznovrsne pokusaje da se podstakne razvoj "preduzetniStva putem oshivanja na znanju
zasnovanih MSP" unutar jedne dr ave. Ovaj nazivima mnogo sinonima od kojih su naj es i
"nau ni park”, "tehnoloski park","nau no-tehnoloSki park”, "istraiva ki park" i "tehnopolis". lako
ima viSe definicija NTP, injenica je da on predstavlja aglomeraciju MSP, koja ima slede e

osobine:
povezana je sa obrazovnim ili istraiva kim institucijama,

obezbe enu infrastrukturu i usluge za aktivnosti okupljenih MSP, prvenstveno nekretnine i
poslovni prostor,

olakSava proces transfera tehnologije,

namenjena je podsticanju privrednog razvoja regiona u kom se nalazi. Ili je mo da jasnije
matematicki:

NAU NO-TEHNOLOSKI PARK = ZEMLJISTE + ZGRADE/OPREMA + US LUGE LJUDI OD
ZNANJA

Jasno je da NTP u konstalaciji svih novih organizacionih formi koje se pojavljuju u sadasnjem
trenutku privrede regiona Z.Balkana ima svoje mesto. | pored stvaranja lokalnih razvojnih
agencija, regionalnih/kantonalnih razvojnih agencija,foruma stakeholder-a, one-stop shop-ova i
dr. formiranje NTP nije dupliranje kapaciteta na istom zadatku. Polje delovanja jeste isto ali su
delatnosti NTP mnogo sofisticiranije i kompleksnije od pomenutih organizacionih formi. Jasno
je da su o ekivanja velika, posebno danas, u fazi kada zemlje regiona prolaze kroz teSke
ekonomske trenutke i gde bi NTP trebao biti generator razvoja MSP. On treba da bude mesto
gde e se kreirati:

XMotivacija i klima za razvoj preduze a zasnovanog na vesStinama unutar preduze a,
XPromaocija samozapoSljavanja kao modernog drustvenog trenda,

XStvaranje pozitivnog imid a preduzetnika,

XObezbe ivanje detaljnih informacija i reSenja poslovnim ljudima,

XOtvaranje novih radnih mesta i poslova u regiji,

XPomo pri pretvaranju regionalnog potencijala u komercijalna preduze a,

XDavanije visoko tehnoloSkom preduze u regiona profil na tr iStu putem stranih partnera i
me unarodnih mre a kontakta.

Put do NTP ili TP naj e$ e vodi preko razvoja inovativnih centara. Inovativni centri  su
organizacione jedinice ili kompanije koje se formiraju naj e$ e kao prate e jedinice klasterskog
organizovanja MSP u jednoj regiji ili dr avi. Samo ime upu uje na to da ovi centri prate
najsavremenije trendove u tehnoloskim razvojnim konceptima, da su usmereni na transfer i
razvoj novih tehnologija te da trebaju biti dobro uvezani sa sli nim inovativnim jedinicama u
Evropi i svetu.Ovakvi centri su po pravilu dobri ,konzumenti“ me unarodnih programa i
projekata. Svi viSe ih osnivaju univerziteti kao prelazne forme ka formiranju NIR instituta ili
jedinice lokalne uprave u saradnji sa regionalnim vladama,privrednim komorama, fakultetima i
dr. Mogu imati vrlo razli ita usmerenja kao npr. Centri inovativnosti i preduzetnistva,centri za



inovacije u drvopreradi, centri za transfer tehnologija, centri za CAD/CAM tehnologije, centri za
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Prilog 4 Tri TR NA CENTRA

Veliki broj prodavnica razli itog asortimana pod istim krovom i velika fluktuacija ljudi,
vozila i robe su specifi nost tr nih centara . Na nasem tr iStu, tr ni centri predstavljaju
novi koncept poslovanja. Tr ni centri nastavljaju s voj razvoj sa akcentom na
zadovoljavanju socijalnih, ekonomskih i kulturnih potreba zajednice.

Tr ni centar je skup nezavisnih, maloprodajnih obje kata, usluga i parking prostora

izgra eniodr avan kao celina. Ova celina mo e biti razl i ito konfigurisana od

zavisnosti od lokacije kao i potreba stanovnistva. Mo e biti jedna ili vise zgrada koje
ine kompleks maloprodajnih objekata.

Tr ni centar posluje kao jednistven entitet ija uprava odre uje pravila ponasanja
zakupaca u njemu. Parking prostor je obi no obezbe en.

Veli ina centra i orjentacija su generalno determinisani i karakteristikama trgovinske
zone koju opslu uje.

U Kosovskoj Mitrovici postoje tri lokacije koje bi mogle da preuzmu entitet tr nog centra.
Zbog velikog broja prodavnica razli itog asortimana, nedovoljno i loSe iskoriS enog
prostora, ideja o tr nom centru je mozda i presedan za potrebe stanovnika ovog grada.

Osnovni oblici tr iSnog komuniciranja u integrisani m marketing komunikacijama su:

Li na prodaja

Privredna propaganda
Unapre enje prodaje
Odnosi s javnos u i publicitet
Direktan marketing

Doga aji i iskustva



Predvi ene lokacije za izgradnju tr nih centara

1. Ulica Kralja Petra |, Kosovska Mitrovica
2. Ulica Lole Ribara, Kosovska Mitrovica
3. Ulica KolaSinska, Kosovska Mitrovica



Lokacija br. 1

Ulica Kralja Petra | je glavna ulica u Kosovskoj Mitrovici. Zbog novonastale situacije
nakon bombardovanja i podeljenog grada na dva dela, koncentracija prodavnica i
maloprodajnih objekata je svedena na relativho mali prostor. To je prouzrokovalo
nelegalnu gradnju malih objekata koji sada zauzimaju korisnu povrSinu koja bi mogla da
se iskoristi na mnogo bolji na in.

RuSenjem postoje ih objekata i izgradnjom novog tr nog centra mogle bi se objediniti
sve funkcije sadasnjih radnji i prodavnica i na taj na in omogu ila mnogo kvalitetnija
iskori§ enost prostora.



Na ovoj lokaciji je mogu a gradnja tr nog centra koji bi sadr ao market ili diskontne
radnje, radnje elektronske i tehni ke opreme, sportsku opremu kao i drugih proizvoda,
Sto mo e zavisiti i od zakupca pa se centar mo e de klarisati u odnosu na njega.

Predvi eni tr ni centar bi bio spratnosti Po+P+2. U podzem noj eta i bi se moglo resiti
pitanje parking prostora, posto tr ni centar zahtev a i reSeno pitanje parkinga.

Lokacija br. 2




Ova lokacija, u ulici Lole Ribara je drugi predvi eni lokalitet za izgradnju tr nog centra.
Ovaj tr ni centar bi prvenstveno imao ulogu poslovn og prostora i butika. Ovaj objekat ne
bi trebalo da ima veliku spratnost zbog okolnih objekata velike spratnosti. Predvi ena
spratnost je Po+P+1. Zbog blizine raskrsnice i gustog saobra aja, neophodno je
predvideti odgovaraju i parking prostor koji ce biti obezbedjen projektom javnih garaza

Lokacija br. 3



Predvi eni tr ni centar u KolasSinskoj ulici u Kosovskoj Mi trovici mogao bi biti ve eg
kapacitata u odnosu na predhodna dva. Za razliku od predhodnih, ova lokacija je
ras iS ena i na njoj su trenutno instalirani objekti privremenog karaktera koji su u
sastavu gradske pijace.

U ovom delu grada, novoizgra eni tr ni centar bi mogao biti i ve e sparatnosti. Parking
prostor bi mogao biti organizovan i u i oko objekta.

Ovaj objekat bi mogao biti i otvorenog i zatvorenog tipa.
Ovakav tr ni centar bi mogao da zadovolji potrebe n ekog velikog trgovinskog lanca.

Pruza mogucnost za izgradnju mega marketa sa svim pratecim sadrzajima
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ODELJENJE ZA URBANIZAM
SO KOSOVSKA MITROVICA
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PREDMER | PREDRA UN RADOVA

I Zemljani radovi

. L . Jed.
Opis pozicije J.M. Kolic. Cena Ukupno
Ras$ iS avanje terena, priprema i obele avanje objekta.
paus 200,00 200,90
Masinski iskop zemlje Il kategorije za betonsku
platformu (podlogu) parkiraliSta i pristupne
saobra ajnice.
mL 5139 6,00 3.081,40
Nasipanje i zbijanje tampon sloja Sljunka u sloju debljine
d=20 cm za temeljnu plo u i pristupnu saobra ajnicu.
3 o .
Obra un po m3 zbijenog nasipa. e 205,4 14,0 2.875.60
Ukupno 6.156,60
Il Betonski radovi
Betoniranje armirano betonske plo e donjeg platoa
gara e debljine d=30 cm i pristupne saobra ajnice sa
betonom MB25 i mre om Q-92. Zawsnu powusinu
isperdasiti.
ms3 308,1 13,0p 4.005,80
Prosecanje postoje eg trotoara radi izrade pristupne
saobra ajnice objektu, sa odwo enjem Suta na deponiju
do 5km daljine.
m?3 36,9 182,0p 6.715,80
Ukupno 10.721,10
REKAPITULACIJA
| ZEMLJANI RADOVI 6.156.60
Il BETONSKI RADOVI 10.721.10
UKUPNO 16.877,70"
0
| ZBIRNA REKAPITULACIJA |
| FAZA - RADOVI NA IZRADI AB PLATOA 10.125,00
Il FAZA - KONSTRUKCIJA GARAE 179.705,00
NEPREDVI ENI RADOVI 2% 3.796,60
IZRADA TEHNI KE DOKUMENTACIJE 1% 1.040,00
TEHNI KI NADZOR 2% 1.040,00

UKUPNO

| 195.706,60|
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Za prosirivanje kapaciteta JKP "Standard" planij@iagradnja pogona
za reciklazu cvrstog komunalnog otpada. Za realizawvog projekta
potrebna je izgradnja hale povrsine oko 800kuja bi sluzila za
smestaj masina koje se koriste za reciklazu. Zadigu hale potrebno
je 96 000 evra.

Za reciklazu PET ambalze potrebno je pre svegasttvambalazu od
ostalog komunalnog otpada. JKP Standard posedtgeaikontejnere
koji se koriste za preimarnu separaciju PET amiealaz



Sledeci korak jeste baliranje otpada. Presovagirémje) ambala nog
otpada se vrsi radi jeftinijeg i lakSeg transpo@ana masine za
baliranje krece se oko 3 000 evra.



Za sledeci korak potrebne su pokretne trake kojesste za
razvrstavanje plasticnih boca prema boji i sastavu.

Preko trake se vode na mlin za mlevenje i pranje

Boce se kako bi se uklonila preostala povrSinskatdminacija i svi
nekompatibilni polimeri, odnosno materijali koji uphju po vodi pri
procesu koji se uobajeno naziva "proces plivanja i tonjenja". PET je
te i od vode tako dae on potonuti, a svi preostali materijaéi ostati na
povrSini tako da se lako mogu prikupiti i izdvajiti



Drobilica (sreder) je neophodna masina koja seskoma primarno
usitnjavanje plastike, ali i ostalih materijala:ppa staklo, drvo. Cena
ove masine krece se oko 500 000 dinara

Usitnjeni materijal se zatim hladi, susi i na kragkuje i na taj nacin je
sirovina spremna za ponovnu upotrebu.
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